
 

601 

 

 

 یدر توسعه گردشگر ونیزیو تلو وینقش راد یبررس

 شهر اراک یورزش
 

 4یمیصم دی، وح3، محمد آمره2*یمی، حامد کر1یاسکندر لادیم
 

 دانشگاه تهران ،یورزش تیریارشد، مد یکارشناس .4و  3، 1

 دانشگاه مازندران ،یورزش تیریدکترا، مد ی* دانشجو.2

Email: karimihamed120@gmail.com  Tell:09183454055* 
 

 دهیچک

شهر اراک  یورزش یدر توسعه گردشگر ونیزیو تلو وینقش راد یحاضر، بررس قیاز تحق هدف

و متخصصان  رانین ورزش، مدو متخصصا رانیحاضر  مد قیبود. جامعه آماری تحق

تحقق  یشهر اراک بودند  و نمونه آمار یورزش یهاو متخصصان رسانه رانیمد ،یگردشگر

. ابزار دیگرد نیینفر تع 384 یاز جدول مورگان و کرجس هو با  استفاد یحاضر به صورت تصادف

 دیاز اساتنفر  12 دییآن به تأ ییاصلاعات پرسشنامه محقق ساخته  بود که روا یآورجمع

 82/0آن با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ   ییایقرار گرفت و پا یو گردشگر یورزش تیریمد

-و آزمون کولموگروف یفیآمار توص یهاروشها از داده لیو تحل هیتجز یدست آمد. برا

افزار ها با استفاده از نرم داده لیو تحل هیاستفاده شد. تجز دمنیفر یاو آزمون رتبه رنوفیاسم

SPSS  نقش را در  نیترشیب ونیزینشان داد، تلو قیتحق یهاافتهیانجام گرفت.  22نسخه

 یگردشگر یانسان یروین آموزشنقش را در  ترشیب ویو راد یورزش یگردشگر یابیبازار

 گاهیدر جا ینقش مهم ونیزیو تلو وینشان داد، راد قیتحق جیشهر اراک داشت. نتا یورزش

 در ذهن گردشگران دارند. یورزش یمثبت صنعت گردشگر

 .یورزش یهارسانه ،یورزش یگردشگر ،یگردشگر :یدیکل واژگان
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Abstract 

The purpose of this study was to investigate the role of Radio and 

Television in the development of sport tourism in Arak. The 

statistical population of the study was managers and sport 

specialists, managers and tourism specialists, managers and 

specialists of sports media in Arak city. The sample of this research 

was randomly selected using Morgan and Krejcie table of 384 

people. The data gathering tool was a researcher-made questionnaire 

whose validity was confirmed by 12 professors of sport and tourism 

management and its reliability was obtained by using Cronbach's 

alpha of 0.82. For data analysis, Descriptive statistics, Kolmogorov-

Smirnov test and Friedman rank test were used. Data were analyzed 

using SPSS software version 22. The results showed that TV played 

the most role in sporting and radio tourism marketing in the training 

of the Arak sport tourism manpower. The results of the research 

showed that Radio and Television play an important role in the 

positive role of sport tourism in the minds of tourists. 

Keywords: Sport tourism, Sport tourism, Sport tourism. 
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 مقدّمه

در چرخه ملی کشورها محسوب  هاتیفعال نیتریاز اقتصادگردشگری امروزه یكی 

 لیجهان تبد عیصنا نیتراز بزرگ یكیبه  ریاخ یهادر سال ی. صنعت گردشگرشودیم

در  یالمللنیگردشگر ب ونیلیم 1181از  شی، ب2012که در سال  یاشده است، به گونه

نموده  جادیدلار را ا اردیلیم 1210در حدود  یداند، که درآمسطح جهان به سفر پرداخته

ترین (. تلفیقى از گردشگرى به عنوان بزرگ44، ص. 1331است )دلشاد و همكاران، 

صنعت جهان و ورزش به عنوان یكى از صنایع بزرگ و با اهمیت در دنیاى کنونى یكى 

وجود  به یورزش یاز شگفت انگیزترین صنایع خدماتى مدرن را به نام صنعت گردشگر

مسافرت با مقاصد  یورزش ی(. گردشگر42، ص. 1331و همكاران،  دیجاوآورده است )

 فیرا تعر یمختلف ورزش یهاتیشرکت در فعال ایمشاهده  یبرا یتجار ریو غ یتجار

تا  4( در کشورهای صنعتی گردشگری 40، ص. 1333و همكاران،  پورنیاند. )حسکرده

. شودیلص ملی  را شامل مدرصد از تولید ناخا 2تا  1درصد و گردشگری ورزشی  1

فراوان، این صنعت را به عنوان  یگذارهیبسیاری از کشورهای توسعه یافته، با سرما

، ص. 1388و همكاران،  یاند )اصفهانیكی از منابع درآمد اصلی خود مبذول نموده

حال اوج  رد ایدن یدر اکثر کشورها روشیپ یبه عنوان صنعت یورزش ی(. گردشگر111

 2010تا سال نیانگیصنعت به طور م نیشده است، ا ینیب شیسعه است و پو تو یریگ

 یدرصد خواهد داشت. همه کشورها در تلاش هستند، جوامع 10معادل  یهر ساله رشد

و جذب گردشگران  یمهم ورزش یدادهایرو یبرگزار ،یورزش یتوسعه گردشگر یبرا

را از آن منطقه و کشور خود  یاقتصاد تیفعال نیا زا یعیسازند تا بتوانند سهم وس ایمه

 (.30، ص. 1331و همكاران،  یتونلیسازند )ز
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به  ینگرش صرفاً ورزش رییوجود دارد، تغ یورزش یکه در گردشگر یمهم نكته

نهفته است که موجب  ییهاسطوح مختلف، فرصت یدر تمام رایاست؛ ز یورزش دادیرو

(. 84و  81، ص. 1332ران، کالار و همكا ییرزای)م شودیم یمنابع اقتصاد شیافزا

های روبه رشد گردشگری است که در آن اکنون گردشگری ورزشی یكی از گونه

مسابقات  کند،یمسابقات و رویدادهای ورزشی تعداد زیادی از گردشگران را جلب م

شود، های مختلف ورزشی و از نقاط مختلف کشور برگزار میورزشی که با شرکت تیم

 نژادیتواند توجه گردشگران را به خود جلب کند )همتت که میاس ییدادهایاز رو كیی

منبع  نیترمهم کیرا  هاستی( تور2011(. روز و اسپگل  )22، ص. 1334و همكاران، 

 یدادهایکه در مورد رو ی. اکثر مطالعاتدانندیم یساکنان محل یدرآمد و اشتغال برا

 ریو ز لاتیمدت مثل توسعه تسهو بلند  یدائم دیانجام گرفته عمدتاً به فوا یورزش

و  یرشد گردشگر ،یبهبود رفاه عموم ،یالمللنیشهرها، اعتبار ب یبناها، بازساز

؛ 2004در سال  یگردشگر یدارند. بر اساس گزارش سازمان جهان دیتأک ییزااشتغال

های مردم هلند از مسافرت %22های خارج از کشور مردم آلمان و مسافرت 22%

دلار  اردیلیم 24آمریكا درآمد حاصل از رویدادهای گردشگری ورزشی  ورزشی است. در

داشتند در پنج سال  انیب كایمردم آمر  %40از  شیدر سال برآورده شده است و ب

کننده حضور گذشته در یک رویداد ورزشی هنگام مسافرت به صورت تماشاگر یا شرکت

 یزبانیاز شهرها از م یاریبس(. امروزه 22، ص. 1383و همكاران،  یدیاند )حمداشته

 زبانیش تعداد گردشگر به کشور میاستقبال کرده و باعث افزا یورزش یدادهایرو

رو بسیاری از کشورها با (. از این41، ص. 2012 ،یبلی)گراتون و ش شوندیم هایباز

این گونه گردشگری را بخوبی جذب نموده و از آن  دیگذاری فراوان اثرات و فواسرمایه

 وجهها، افزایش عنوان منبعی مهم جهت افزایش اشتغال و درآمد، توسعه زیرساختبه 

 (.248، ص. 2011)ژنگ و همكاران،  کنندیو برندسازی خود استفاده م
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و گسترش  یعموم ینقش مؤثر در بالا بردن آگاه تواندیم یجمع هایرسانه

ها در (. رسانه321، ص. 2001و همكاران،  انفرونیداشته باشند )س دیجد دههاییا

روزمره هستند که همواره مورد  یزندگ ینشدن کیاز جمله عوامل تفك دیعصر جد

 کنندیمخاطب را جذب م شانییاراک زانیاستفاده افراد جامعه قرارگرفته و به تناسب م

تمام ابزارها  انی(. در عرصه ورزش هم در م112، ص. 2014)راماناتان و همكاران، 

 ،یسازچون فرهنگ ییهاها به علت دامنه نفوذ و داشتن نقشهمورد استفاده رسان

 یریگدر شكل یمهم یارینقش بس یغاتیتبل یشگردها ،یرسانآموزش، اطلاع

و  یدارند )شهباز یجامعه و توسعه صنعت گردشگر یهنجارها ،یتماعاج یهاتیواقع

نقش " یبه بررس یقی(، در تحق1330و کشكر ) ی(. قاسم34، ص. 1334همكاران، 

پرداختند؛  "ورزشكار انیاثرگذاری آن بر دانشجو زانیدر م یهای ورزشاعتماد به رسانه

های مختلف، به رسانه سبتن یوجود اعتماد عموم رغمینشان داد، عل قیتحق جینتا

( در  2011) ندایو داو مورای. کدیرسانه انتخاب گرد نیبه عنوان مورد اعتمادتر ونیزیتلو

توسط  یكینگرش نسبت به استفاده از منابع اطلاعات الكترون "با عنوان  یقیتحق

 ایهنشان داد، رسانه قیتحق جیانجام دادند که نتا "در بنگلور ونیزیای تلورسانه حرفه

راحت به منابع اطلاعات  یبرای دسترس نترنتیبا استفاده از ا یونیزیای تلوحرفه

و  ییکه طولا یقی. در تحقدهندیم حیرا ترج ونیزیای تلورسانه حرفه ،یكیالكترون

 "یاز مقصد گردشگر یذهن ریبر تصو یمنابع اطلاعات ریتأث"(به 1331) ینصراله

 ریتصوبر  یادیز ریتأث گردشگران یاطلاعات منابعنشان داد که  قیتحق جیپرداختند. نتا

 یقیر تحق( د2014و همكاران ) اوانایداشت. نارانگا گردشگران یعاطف و یشناخت یذهن

 "یستیمقاصد تور یانتظارات برا جادیدر ا یاجتماع یهارسانه ریتأث "یبه بررس

 یرا از الگو یگردشگر نعتص یاجتماع های¬نشان داد رسانه قیتحق جیپرداختند. نتا
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. گردشگران انتظارات خود را کنند¬یم لیتبد دیاطلاعات شد یالگو کیخود به  یسنت

 . کنندیم جادیشده ا افتیو اعتماد خود را به مطالب در کنندیم جادینسبت به مقصد ا

 نیترها را به صورت کاملهستند که آن یاتیخصوص یهر دو دارا ون،یزیو تلو ویراد

و نه با مطبوعات  نمایکه نه با س اتیخصوص نیدر آورده است. ا یارتباط لیوسا

ساخته است به  کیهم نزدبه  اریرا بس ونیزیو تلو ویندارند، راد یوجه اشتراک گونهچیه

 هیاتحاد» مناسبت نی. به همشوندیم بخانواده محسو کیکه هر عضو  یطور

 فیتعر نیارائه داده است. طبق ا یمشترک فیها تعرآن ی، برا«ارتباطات دور یالمللنیب

به منظور  ییهاهستند که برنامه ییویارتباط راد سیسرو کی ون،یزیو تلو ویراد»

 امروزه(. 1330و همكاران،  ی)مراد «کنندیتفاده کنندگان، پخش ماس میمستق افتیدر

پوشش  انیم نیافراد جامعه دارند که در ا یدر زندگ یترنقش پررنگ یجمع یهارسانه

 تیاهم یـ مطبوعات یچاپ یابا پوشش رسانه سهیدر مقا یریـ تصو یصوت یارسانه

از اوقات  یبخش اعظم ویو گوش کردن به راد ونیزیتلو یداشته و تماشا یشتریب

که  ییهاطهیح نیتراز مهم یكی نیدهد، بنابر ایفراغت افراد را به خود اختصاص م

ها، فرصت ییکمک کند، شناسا یورزش یبه رشد و توسعه صنعت گردشگر تواندیم

است. با  ونیزیو تلو ویمستمر در راد غاتیبا استفاده از تبل یورزش میتورس یهاتیظرف

در  ونیزیلوو ت ویآن است که نقش نقش راد یموضوع، محقق در پ نیا تیمتوجه به اه

 قرار دهد. یشهر اراک مورد بررس یورزش یتوسعه گردشگر

  یشناسروش

و  یاست که به لحاظ هدف، کاربرد یشیمایو از نوع پ یفیحاضر توص قیتحق روش

 رانیحاضر مد قی. جامعه آماری تحقباشدیم یدانیاطلاعات م یآوراز جهت روش جمع

و متخصصان  رانیمد ،یو متخصصان گردشگر رانیو متخصصان ورزش، مد

و  یبه صورت تصادف رتحقق حاض یشهر اراک بودند  و نمونه آمار یورزش یهارسانه
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اصلاعات  یآور. ابزار جمعدینفر انتخاب گرد 384 یاستفاده از جدول مورگان و کرجسبا

و  یورزش تیریمد دینفر از اسات 12 دییآن به تأ ییپرسشنامه محقق ساخته  بود که روا

دست آمد.  82/0آن با استفاده از آزمون آلفای کرونباخ   ییایقرار گرفت و پا یگردشگر

و از  هاریمتغ فیدرصد برای توص ،یفراوان ن،یانگیم لیاز قب یفیآمار توص یهاآزمون از

نرمال  صیتشخ یبرا رنوفیاسم-آزمون کولموگروف لیاز قب یآمار استنباط یهاآزمون

و  هیها استفاده شد. تجزداده یبندتیاولو یبرا دمنیفر یاها و از آزمون رتبهبودن داده

( 1انجام گرفت. جدول شماره ) 22نسخه  SPSSها با استفاده از نرم افزار داده لیتحل

ورد حاضر در م قیپرسشنامه تحق یهااسیاز خرده مق کیسؤالات مربوط به هر  ییایپا

 :دهدیرا نشان م یورزش یرسانه در گردشگر یهامؤلفه

 پرسشنامه هایاسیآلفای کرونباخ خرده مق بی( ضرا1جدول شماره )

فیرد پرسشنامه هاياسیخرده مق  کرونباخ يآلفا بیضر   

یورزش یگردشگر یابیبازار 1  38/0  

یورزش یگردشگر یسازفرهنگ 2  30/0  

یورزش یگرگردش یطیمح یهاتیظرف ییشناسا 3  83/0  

38/0  گردشگری ورزشی امنیت 4  

یورزش یگردشگرآموزش نیروی انسانی  5  87/0  

کل پرسشنامهپایایی  6  38/0  
 

 دهد.می تحقیق حاضر را نشان شناختیتجمعیهای ویژگی (8) جدول شماره
 پاسخگویان شناختیجمعیت اطلاعات نتایج (2جدول شماره )

 جنسیت
%22 مرد  
%28 زن  

نس  
سال 30تر از کم  01%  

سال 40 – 31  24%  

سال 20 –41  48%  
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سال 20بیش از   13%  

 مقطع تحصیلی

%04 دیپلم  

%12 کاردانی  

%12 کارشناسی  

%13 کارشناسی ارشد و بالاتر  

 سابقه کار
سال 10تر از کم  18%  

سال 20 -10  41%  

سال 20بیش از   31%  
 
 

 تحقیقهای یافته
 (K-S) رنوفیاسم–ها از آزمون کولموگروفداده عینرمال بودن توز یسربر یبرا 

( را P<0/05) دارییدر سطح معن آزموناین  جی( نتا3استفاده شد. جدول شماره )

 :دهدینشان م

 رنوفیاسم -آزمون کولموگروف جینتا (3جدول شماره )

پرسشنامه هاياسیخرده مق  Zنمرات Sig 

یورزش یگردشگر یابیبازار  88/8  378/0  

یورزش یگردشگر یسازفرهنگ  83/8  888/0  

 یرگردشگ یطیمح یهاتیظرف ییشناسا

یورزش  

38/1  038/0  

یورزش یگردشگر تیامن  01/8  087/0  

یورزش یگردشگر یانسان یروین آموزش  83/8  888/0  
 

از آزمون  یورزش یگردشگردر  ونیزیو تلو وینقش راد یهامؤلفه یبندتیاولوبرای 

نتایج مربوط به این آزمون  (2) شماره و (4) جدول شمارهریدمن استفاده شد. ای فرتبه

 دهد.را نشان می
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 یتوسعه گردشگر هایدر مؤلفه ونیزینقش تلو یبندرتبهآزمون  جینتا  :(4جدول شماره )

 یورزش

پرسشنامه هایاسیخرده مق ایهمیانگین رتب   Sig 

یورزش یگردشگر یابیبازار  88/8  001/0  

یورزش یگردشگر یسازگفرهن  87/8  001/0  

یورزش یگردشگر یطیمح یهاتیظرف ییشناسا  17/8  001/0  

یورزش یگردشگر تیامن  78/8  001/0  

یورزش یگردشگر ی درانسان یروین آموزش  18/8  001/0  

 ونیزینشان داد، تلوفوق  در جدول دمنیفر ایرتبه حاصل از آزمون یهاافتهی

 نتریکم 32/4 یارتبه نیانگیبا م یورزش یگردشگر یابیرنقش را در بازا نیترشیب

 داشت. 12/3 یارتبه نیانگیبا م یطیمحی هاتیرفظ یینقش را در شناسا

 یتوسعه گردشگر هایدر مؤلفه رادیونقش  یبندرتبهآزمون  جینتا  :(5جدول شماره )

 یورزش

پرسشنامه هایاسیخرده مق یامیانگین رتبه   Sig 

یورزش یشگرگرد یابیبازار  88/8  001/0  

یورزش یگردشگر یسازفرهنگ  07/8  001/0  

یشورز یگردشگر یطیمح یهاتیظرف ییشناسا  08/8  001/0  

یورزش یگردشگر تیامن  48/8  001/0  

یورزش یگردشگردر  یانسان یروین آموزش  03/8  001/0  

 نیترشیب رادیونشان داد، فوق  در جدول دمنیفر ایرتبه حاصل از آزمون یهاافتهی

 08/4 یارتبه نیانگیبا م یورزش یگردشگردر  یانسان یروین آموزشنقش را در 

 داشت. 02/3 یارتبه نیانگیبا م یطیمحی هاتیرفظ یینقش را در شناسا نتریکم
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 یریگجهیحث و نتب

نقش را در  نیترشیب ونیزینشان داد، تلو دمنیفر یاحاصل از آزمون رتبه یهاافتهی

 یینقش را در شناسا نتری¬و کم 32/4 یارتبه نیانگیبا م ،یورزش یگردشگر یابیبازار

داشت. بر اساس  12/3 یارتبه نیانگیبا م یورزش یگردشگر یطیمح یهاتیظرف

( و ژنگ و همكاران 1333و همكاران ) ی(، زرک1334و همكاران ) یگودرز یهاافتهی

ها برای اثرگذاری بر مردم و انه( امروزه ورزش به عنوان ابزار مهمی در دست رس2011)

ها، شناخته شده است. معرفی الگوهای ورزشی بینی در بین آنبروز رفتارهای قابل پیش

جهان  سرها موجب شده است تا جوانان در سرادر تمامی جهان از طریق رسانه

 هانمایند را الگوی خود قرار داده و با آنها معرفی میالگوهای مقبولی را که رسانه

 انفرونی( و س1334و همكاران ) یشهباز یهاافتهی قیتحق نیا جیسازی کنند، نتاشبیه

ها به ویژه تلویزیون در شكل دادن به عقاید، . رسانهکنندیم دیی( تأ2001و همكاران )

( و 1331و همكاران ) دیجاو قیتأثیرات اساسی دارند. بر اساس تحق رفتار،ها و شنگر

در اکثر جاها و  یاست که به راحت ی¬ا¬( تلویزیون رسانه2014)راماناتان و همكاران 

رسانه با ظرفیت پخش آگهی نقش حساسی را در  نیهمه قشرها در دسترس است، ا

داشت. تلویزیون امروزه به  هپیشرفت کیفیت کالاها و فعالیت اقتصادی بر عهد

ت این رسانه و بهترین ابزار پخش آگهی مطرح است و استفاده از ظرفی نیتربزرگ

 یهاها در جذب گردشگر مؤثر است. روزانه پخش بسیار از برنامهبیش از دیگر رسانه

ها هستند که یكی اند و منبع درآمد این شبكهتبلیغاتی پر کرده یهایتلویزیونی را آگه

هستند، که از این  یشرکت مسافرتی و گردشگر هایمتقاضیان این پخش آگه از

ها و ... از طریق پخش این هتل دادها،یها، رومكان یهاتیبلقا کنندیطریق سعی م

بازرگانی نوعی از ارتباطات کنترل شده است که  یهایبه فروش برسانند. آگه هایآگه

 یهاو روش هاستیل هاتیاز جذاب ادههدف آن ترغیب مخاطب خاص از طریق استف
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یک  خدمت خاص است  برای خرید یک کالا و استفاده از یریگمیراهبردی به تصم

و آموزش مطرح  یرساناطلاع غات،یتبل یابزارها نیاز بهتر یكیو  نیرتریامروزه به فراگ

 یابیپر مخاطب در بازار ی¬رسانه نیا های¬تیاستفاده از ظرف رو¬نیاست. از ا

 .شود واقع مؤثر ها¬رسانه ریاز سا شیب تواندیم یورزش یردشگرگ

نقش را در  نیترشیب وینشان داد، راد دمنیفر یاحاصل از آزمون رتبه یهاافتهی

 نیترو کم 32/4 یارتبه نیانگیبا م یورزش یگردشگر ،یانسان یرویمؤلفه آموزش ن

 12/3 یارتبه نیانگیبا م ،یورزش یگردشگر یطیمح یهاتیظرف یینقش را در شناسا

( در 2014اران )و همك اوانای( و نارانگا1330وکشگر ) یقاسم یهاافتهیداشت. بر اساس 

ها دانست، علت آن از پرکاربردترین آن یكیرا  ورادی توانمی هامیان انواع مختلف رسانه

( 1330و همكاران ) یمراد یهاافتهیدر ارزان بودن و دسترسی آسان است. بر اساس 

رو به روست و  یتیمحدوبا  یاز لحاظ مكان گرید های¬از رسانه یاریبرخلاف بس ویراد

 یعموم دانیم ای یچون سالن سخنران یکوچك طیرسانه مجبورند در مح نیا ندگانیگو

وجود نداشت و از مرکز فرستنده  یتیمحدود چیه ویراد انیب یبرا ند،یاجتماع نما

 قرار داد.  ریتحت تأث یاز هر طبقه اجتماع یادیشنوندگان ز توانیم

ارتباط را به  ستمیدو، سهر  رایروشن و آشكار است. ز اریبس ویو راد ونیزیتلو تشابه

. کنندیپخش م یاستفاده عموم یبرا ماٌیخود را مستق یهاامیها و پو برنامه برندیکار م

 یونیزیتلو یهابرنامه نیسرچشمه گرفته است و نخست ویاز راد یاز لحاظ فن ونیزیتلو

ها و گاهدست یدارا ویمثل راد زین ونیزیاند. تلوو پخش شده هیته ییویدر مراکز راد زین

و  وستیراد هیشب ونیزیاست. طرز کار فرستنده تلو انیصدا و ب یصوت لیوسا

قرار  یاجتماع عیوس یهادر معرض استفاده گروه بیبه همان ترت باًیآن، تقر یهابرنامه

نقش را  نیترشیب ونیزیتوان نتیجه گرفت که تلو.  از نتایج یه دست آمده میرندیگیم
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 یانسان یروینقش را در آموزش ن ترشیب ویو راد یورزش یگردشگر یابیدر بازار

 شهر اراک داشت. یورزش یگردشگر

 دیجد دههاییو گسترش ا یعموم یدر بالا بردن آگاه ینقش مؤثر ونیزیو تلو ویراد

به  ویو راد ونیزی( امروزه تلو2012( و براک )2011) الویا كایت قیتحق جیدارند. بنابر نتا

در  قیعم راتییشده است که به تغ لیتبد یخدمات گردشكر کانال ارائه نیترمهم

به  ونیزیو تلو ویراد یمدرن امروز یایاست. دن دهمنجر ش انینحوه تعامل با مشتر

 یانسان یرویو آموزش ن یابیابزار، در بازار نیتتریو آسان پر اهم عیسر یخاطر دسترس

مثبت صنعت  یازگاهسیعوامل، جا نیهمه ا جهیاست، نت یورزش یمقاصد گردشگر

 در ذهن مخاطب است. یورزش یگردشگر
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